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La fusione delle Fiere
Rimini a Bologna:
pronti a stare da soli

La fiera del wellness, uno degli eventi di punta di Rimini

Il presidente Calzolari chiede
alla politica un passo indietro
l sindaco: «Noi produciamo eventi>

RIMINI

MARCOLETTA

K una “partita ascacchi” che pe-
riodicamente siaccende e regala
fuochi d’artificio, quella della fu-
sionefraleFierediRiminie di Bo-
logna. Ilsindaco riminese Jamil
Sadegholvaad ieri harisposto per
le rime al presidente del colosso
bolognese, Gianpiero Calzolari,
chedifatto aveva chiesto allapoli-
tica («locale») di fare un passo in-
dietro.

In occasione del progetto “Ro-
magnaNext” (articoloa pagina2)
il primo cittadino ha spiegato che
sul piatto della bilancia nell'ope-
razione “facciamo squadra” deve
esseremessoil peso delle manife-
stazioni inventate e prodottea Ri-
mini (daleg),diversamente o-
gnuno andra per la propria strada
ela fusione verra rimandata al
prossimo tentativo.

Lorgoglioriminese

Lafusione delle Fiere di Rimini e
di Bologna nonpuorealizzarsi
senza tenere conto «adeguata-
mente» del valore deglieventi
creati e gestitia Rimini. Lo sottoli-
nea il sindaco Sadegholvaad al
termine della presentazione del
Comitato istituzionale di “Roma-
gnaNext”, il progetto per realiz-
zare una pianificazione strategica
diarea vasta, di cui fanno parte

anchelefiereromagnole.

«Rimini e Cesena -argomentail
primo cittadino - hanno fatto un
importante lavoro per fortificare
lerispettive fiere e leloro manife-
stazioni. El'esperimento é riusci-
to», come dimostra anche il suc-
cesso delle ultime edizioni di
Macfrut, 'expo internazionale
dell'ortofrutta, traslocato appun-
toda Cesena aRimini.

ConBologna, prosegue Sade-
gholvaad, «cideve essere unain-
terlocuzione, con i giusti appro-
fondimenti da parte dei territori
coinvolti». Da questo punto di vi-
sta ¢ «<comprensibile che cisiano
dei temporeggiamenti». Infatti
prima alcune associazioni di cate-
goriabolognesi e ulimamente lo
stesso presidente dellaFiera di
Bologna, Gianpiero Calzolari,
hannoin parte frenato.

Tuttavia, ribadisce Sadeghol-
vaad, la «fusione daun punto di
vista fieristico e industriale ha un
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Il primo cittadino:
«Rimini piu che affittare
padiglioni organizza
eventie questova
consideratonella
trattativa con Bologna»

senso». Da «approfondire» pro-
segue, cisono il «tema della go-
vernance edidovesi svolgonole
manifestazioni»: la Fieradi Ri-
mini ha manifestazioni di sua
proprieta, tra cui RiminiWel-
Iness, Sigep, Ecomondo e Ttg.
«Rimini piu che affittare padi-
glioni organizza eventi - rincara
Sadegholvaad - equesto va con-
siderato nella trattativa con Bo-
lognax.

Insomma, conclude il primo
cittadino riminese, il «<tema va
approfondito, vale la pena fare
un tentativo», anche perché si
verrebbe a creare cosi non solo
uno dei primipoli fieristiciitalia-
ni ma anche europei. E «se nau-
fragheraciriproveremo, oppure
ognuno prendera lasua strada.

Cosasuccede Bologna

La presa di posizione riminese
nasce da una uscita precedente
di Gianpiero Calzolari. Il presi-
dente della Fiera di Bologna
metteva inguardia da un perico-
lo: undibattitosolo locale sulle
aggregazioni rischia di non por-
tare a niente, affossato dai loca-
lismi. «Le fiere sono un asset che
serve ai settoriindustriali del
Paese. Occorrerebbe una politi-
ca nazionale sulle fiere che o-
rientasse le scelte“meno nobili”
dei territori» hasostenuto Cal-
zolari, facendo il punto con la
“Dire” sul progetto di fusione, in
una fasedistallodopolostopdei
soci privati bolognesia una pro-
posta di definizione degliassett
della governance giudicata
squilibrataa favorediRimini.

«Se lasciamo ai territori lare-
sponsabilitadiqualcosa che puo
essere vissuto come una depri-
vazione diunacentralita», i pro-
gettirischiano di naufragare, ha
lasciatointendere Calzolari. «Mi
aspettereiuna politica che fac-
cia fare un salto di qualita, non
puo essere solo un tema diuna
citta, di unaregione odidue re-
gioni».

In ognicaso. «lo sono convinto
chein prospettiva le aziende di
questo Paese dovranno cercare
percorsi di integrazione, perché
la dimensione del business in-
ternazionale non ¢ quella del
business nazionale - aveva con-
cluso-. Echiaro che un'aggrega-
zione si faanche con soluzioni
intermedie di messa a valore di
singole peculiarita. Se si creano
le condizioni per ragionare con
chiunquealtro, nonsoloitaliani,
noisiamo aperti».



